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TERMINOS DE REFERENCIA

Consultoria sobre Estudio de Mercado- Belice para venta de productos a nivel local y
nacional.

Consultoria sobre Estudio de Mercado- Belice para

Titulo de la Consultoria . .
venta de productos a nivel local y nacional.

Unidad de dependencia Direccion Regional Caribe
Alcance Belice
Relaciones internas Direccion Regional Caribe
Reporta a Direccion Regional Caribe
Coordina con Gestora de Pais (Belice)
Contexto:

e Acercade CLAC

La Coordinadora Latinoamericana y del Caribe de Pequefios Productores y trabajadores de
Comercio Justo (CLAC), es una Asociacion constituida con personeria juridica en El Salvador, que
agrupa a las Organizaciones de Pequefios(as) Productores(as) y Organizaciones de
Trabajadores(as) dentro del Comercio Justo. La CLAC estd organizada en “Coordinadoras
Nacionales” y “Redes”; las primeras agrupan a las organizaciones miembros de CLAC por pais,
mientras que las Redes de Producto, agrupan a las organizaciones por producto
independientemente del pais en el que se encuentren y la Red de Trabajadores(as), agrupa a las
organizaciones de trabajadores(as) de los diferentes paises.

La visién de CLAC, Ser la Red lider en representacion, acompanamiento y fortalecimiento de
organizaciones de pequefios(as) productores(as) y trabajadores(as) de Comercio Justo en
América Latina y El Caribe, impulsando el desarrollo sostenible y promoviendo el
empoderamiento, la autogestion y los derechos humanos para alcanzar medios de vida dignos
de productores(as), trabajadores(as) y sus comunidades. Los objetivos estratégicos de trabajo
de CLAC son:

1. Optimizar el acceso a mercados a través del impulso del Comercio Justo en el Norte y el
Sur.

2. Incrementar los niveles de empoderamiento y desarrollo de la membresia, mediante la
implementacion de una oferta integral de servicios, que responda a sus necesidades,
prioridades y expectativas.

3. Implementar una estrategia integral de posicionamiento e incidencia de CLAC para
promover los valores del comercio justo en ALy Caribe.

Incrementar las capacidades organizacionales de las estructuras y el equipo operativo
de CLAC para garantizar mejores resultados.

Acerca de la consultoria

Se requiere un consultor (a) o equipo de consultores que trabajen en la identificacién de
mercados a nivel local para un posible posicionamiento de los nuevos productos ofrecidos por




= :
[

CLAC FAIRTRADE

la organizacién Corozal Sugar cane Association (CSCPA) y Progressive Sugar Cane Producers
Association (PSCPA), en el marco de la puesta en marcha de iniciativas de emprendimientos
inclusivos previamente identificados:

Produccidn de legumbres, hortalizas, tubérculos y frutas.
Crianza y comercializacidn Pollos y huevos.

Produccidn de miel de abeja.

Derivados de lacteos y panaderia.

Comercializacion de coco

Objetivo:

Objetivo general:

Elaborar y presentar un estudio de mercado para la creacidn de una tienda de
comercializacion de productos agricolas de pequefios productores cafieros miembros
de CSCPA y PSCPA.

Objetivos especificos:

Estimar la oferta y demanda a nivel local del grupo de productos de la organizacion
CSCPA y PSCPA.

Analizar los procedimientos, procesos y requisitos (comerciales y juridicos) necesarios
en la articulacidn entre la demanda y la oferta a nivel local.

Definir mercados o plazas de demanda en donde se valoren las ofertas de
emprendimientos liderados por jévenes, mujeres y pequefios productores/as.

Establecer los canales de distribucién, niveles de precios, proceso de calidad y circuitos
de comercializacidn.

Productos esperados

Producto 1: Metodologia y plan de trabajo aprobado. Elaborar un plan de trabajo
detallado sobre la implementacién del estudio de ofertas y demandas (con cronograma
de actividades) para el levantamiento de informacion en campo, propuesta
metodoldgica, los actores identificados por cada distrito (Corozal y Orange Walk) y el
listado de los productos que seran incorporados en el estudio con base en una muestra
estadistica.

Producto 2: Estudio de mercado. Identificar el potencial y competitividad de los
productos agroecoldgicos seleccionados a nivel del mercado local o nacional, en base al
analisis comparativo con productos similares y factores como calidad, precio, oferta, y
demanda. El/la consultor/a trabajara en base a los productos seleccionados.
Requisitos sanitarios para comercializacion en Belize.
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*  Producto 3: Informe de estrategia para posicionamiento en mercados. El consultor
debera proponer estrategias de mercado para potenciar los mercados tradicionales y el
ingreso a nuevos nichos de mercado, para lograr en el corto plazo el posicionamiento
de los productos seleccionados. Ello debe de incluir, entre otros: El andlisis critico de la
organizacidn, funcionamiento, administracién y recomendaciones de cambios vy
modificaciones necesarias; Ademds, debera incorporar un Plan detallado de
participacion en ferias, biotiendas, supermercados, y otros, a nivel local e. Nacional.

Enfoque metodolégico

Para la realizacién de esta consultoria se recomienda:

* Mantener reuniones de coordinacién con la organizacidn participante y equipo técnico
de CLAC: directora regional, especialista producto, gestor logistica comercial, gestora
pais.

* Presentar la caja de herramientas con los instrumentos y técnicas cualitativas vy
cuantitativas que serdn utilizadas para el levantamiento de informacién en campo y de
fuentes secundarias.

*  Preparar una base de datos (formato Excel) sistematizando y organizando la informacién
hallada como resultado del trabajo realizado a través del trabajo de campo sobre ofertas
y demandas de los productos, y las demas variables consideradas.

* Sistematizar las evidencias de todas las actividades a través de minutas

* Presentar un documento que contenga como resultados del estudio consulta y andlisis
de las politicas, normativas, ordenanzas y otros instrumentos legales que regulen el
proceso de produccién y comercializacidn de los productos.

* El consultor o empresa consultora debera presentar los principales resultados del
estudio a la organizacién y equipo de CLAC.

e REQUISITOS DEL PUESTO

Area Detalle Indispensable | Deseable

.. .. Profesional de en administraciéon de empresas,
Formacién académica X

mercadeo y afines.

Experiencia previa

Como minimo 03 afos de experiencia demostrada en
consultorias similares.

Trabajos en el sector agricola o empresas relacionadas
a los productos seleccionados.

Conocimiento del sector de las organizaciones de

Conocimientos
especializados

pequefios productores de Comercio Justo

Conocimientos en empresarialidad inclusiva, sobre
todo, emprendimientos liderados por mujeres.
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Capacidad para la redaccién de documentos en
funcién al andlisis critico de resultados cuantitativos X
y cualitativos.

Manejo de programas

Uso de office X

. Manejo de sistemas para andlisis de informacién y base
o sistemas X

de datos

CONDICIONES DE CONTRATACION

- Duracién: esta consultoria esta prevista para desarrollarse en 2 meses a partir de la firma
del contrato, sin prorrogas o extension de tiempo para cumplir con el contrato, debido
a la finalizacién del proyecto.

- Pago: se realizardn los desembolsos contra entrega de productos de la siguiente

manera:
Entregable Porcentaje
Posterior a la firma de contrato y contra entrega de producto 1 30%
Contra entrega de producto 2. 30%
Contra entrega de presentacidn final de informe y producto 3. 40%
IMPORTANTE

« Durante el tiempo de la contratacidn, se tendrd apoyo permanente por parte del equipo
técnico de CLAC, asi como de la organizacién.

RECEPCION DE PROPUESTAS

Con base en la revision exhaustiva de los términos de referencia podran enviar su propuesta
técnica y econdmica a la direccidn electrénica: adquisiciones@clac-comerciojusto.org, con
copia a Marlon.m@clac-comerciojusto.org con el asunto: Consultoria Estudios de Mercado-
Belice

- Se recomienda que las personas interesadas envien sus propuestas con los siguientes
elementos:

*  Propuesta metodoldgica detallada.

*  Propuesta financiera que incluya todos los gastos derivados de la consultoria e impuestos
de ley.

* Plan de trabajo y cronograma.

* La convocatoria estara abierta hasta el 28 de octubre de 2022.




